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Regionalitat hangt Bio,
Nachhaltigkeit und Fair Trade ab!

45%

12%

Regionalitat Bio Nachhaltigkeit ~ Fair Trade

Rangreihe nach Wichtigkeit der Themen

RGeS Wer es sich leisten kann, zahlt auch
Produkte gerne mehr fUr regionale Produkte!
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Was dirfen Marken, die regionale Produkte anbieten,
mehr kosten?



Logos, die Regionalitat zertifizieren:

Insbesondere oberes und unteres Milieu sind der Meinung, dass , Gepriifte
Qualitat Schleswig-Holstein/Bayern“ am ehesten Regionalitat zertifizieren kann.
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Selbstbestitigung und -achtung)
oder individuelle Wertschatzung des Produktes

durch den Kaufer bzw. Anwender.
In: Gabler Wirtschaftslexikon

parenz: die Herkunft ist klar
* Kurze Wege: Frische, Beitrag zum Umwelt-
und Tierschutzschutz



- Fithrung aktueller Bestandslisten der GQ-Produkte mit mengenmaRiger
Erfassung

* GQ-Rindfleisch Umsetzung der Rindfleischetikettierung, sowie
allgemeine Einhaltung der gesetzlichen Vorgaben

« Zusammengesetzte Produkte mit genehmigter Rezeptur (min. 60% GQ-
Rohstoff)

ner der nichsten drei Jahre

* Dokumentation der bezogenen und verkauften GQ-Produktmengen
— Aufbewahrung von Lieferscheinen und Rechnungen
— Aktuelle Bestandslisten (mengenmaBige Zusammenstellung)

— Aufbewahrungsfrist ein Jahr



— Aufbewahrung der Belege mindestens zwei Jahre

— Protokollierung der an Nichtendverbraucher verkauften Mengen von
GQ-Fleisch

— Eindeutige Kennzeichnung von Fleisch aus Priifsiegelprogrammen,
fremdldndischen Herkiinften und Okofleisch

‘ Ammergauer Alpen ’



Tue Gutes und sprich dartber

Miinchen, Nurnberg, Ingolstadt: 180 Stellen

Tue Gutes und sprich dartber




Marketingagentur
Hayerisches Staataministerium fur
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